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StuMPA

& febelmag

Année académique 2010 -2011

StuMPA

& febelmag

CE QUE C'EST: le Student Magazine Print Award est un concours créatif qui attire
I'attention sur la créativité du medium Magazine. StuMPA est une nouvelle initiative de
Febelmag , division de The Ppress .
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StuMPA

h.febelmag

Qui est Febelmag?

Febelmag = La Fédération belge de la presse
magazine (FR/NL), les magazines grand public.
Au méme titre que 4 autres départements, Febelmag fait partie de

THE PPRESS, I'association des éditeurs de presse périodique nationale.
Chaque département donne accées a un type de presse déterminé, au
groupe cible spécifique.

THE FPRESS

CUSTC, & Wieemas  predpress

283
PRESS

Qui est Febelmag?

StuMPA

17 grands EDITEURS (membres de
EEBELMAG)

h.febelmag

Belgomedia Minoc Business Press
Cascade Uitgeverij Press News
Concentra Produpress
Uitgeversmaatschappij Reader’s Digest

de Persgroep Publishing Rossel& Cie

Think Media Roularta Media Group
Editions CMF

Le Vif Magazine
Linkeroever Uitgevers

Sanoma Magazines Belgium
SBPP - BMPP
Senior Publications
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Le role de Febelmag StE]M?A

'.febelmag

Les différentes branches de The Ppress , parmi lesquelles donc
Febelmag , ont 4 grandes missions:

la DEFENSE des intéréts moraux et matériels
un FORUM de discussion et d’échange
TRANSMISSION DE KNOW HOW
PROMOTION des magazines membres (fr/nl):
B2B Press (5 éditeurs— 101 titres) pour les magazines professionnels,
Custo (11 membres) pour les magazines relationnels,
OPA Belgium (en construction) pour les media digitaux,
Free Press (11 éditeurs — 68 titres) pour la presse gratuite

et Febelmag (17 éditeurs — 85 titres) pour les magazines grand
public.

Promotion: un des objectifs de Febelmag stEIM?A

'.febelmag

Actuellement orientée vers les créatifs/annonceurs
Depuis 18 ans, Febelmag soutient la créativité en magazine au travers de

MPA PAMPA

"& febelmag & febelmag

et depuis 3 ans le ‘Best Use of Magazine’

Vers les créatifs de demain:  VOUS

depuis I'an dernier: St&lM?A

W& febelmag
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La réflexion derriere StuMPA StaEW?A

h.febelmag

StuMPA ou le Magazine Print Award pour les étudiants estun
concours créatif gratuit, soumis a un reglement. C’est une émanation
du Magazine Print Award dont il suit la philosophie.

Manipuler justement le medium au sein d’'un plan de communication
de marque est on ne peut plus important, non seulement en tant que
tel mais aussi comme vecteur de différenciation

L'objectif de StuMPA StuViPA

h.febelmag

Renforcer le lien entre I'école et le monde profess __ionnel . Nous
voulons générer la symbiose entre les deux.

Attirer I'attention des étudiants d’aujourd’hui sur I'importance du
monde professionnel en leur faisant découvrir celui -ci. La
créativité ouvre des portes.
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Le coeur du concours StEIEWPA

'.febelmag

La mission de base (*)

Travailler autour et avec le magazine sous toutes ses formes comme
vecteur de communication. Penser d’abord au Magazine comme un
objet , un objet mono-, bi- ,voire tri-dimensionnel. Réfléchir ensuite a

I'adéquation de I'idée avec un produit, marque ou service fictif (**)de
votre choix, indépendamment de toute contingence pratique

(*) en illustration de cette mission, présentation du real “What's next?” , une compilation
spécialement élaborée pour faire découvrir la créativité en et avec le magazine aux
étudiants.

http://www.febelmag.beffiles/useofmagazine-163402A. pdf
(*) Fictif tant dans le nom, que dans le look ceci pour éviter des problemes de copyright

StuMPA

'.febelmag

WHAT'S NEXT

MAGAZINE +
ADVERTISING 3.0
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StuMPA

W& febelmag

WHY ARE WE INTO ADVERTISING?

StuMPA

W& febelmag

TO SELL...
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StuMPA

& febelmag

...BY COMMUNICATING WITH OUR
CUSTOMERS IN A WAY THAT IS
IMPACTFUL, RELEVANT AND DIFFERENT.

StuMPA

& febelmag

“Something remarkable is worth talking
about. Worth noticing. Exceptional. New.
Interesting. It's a Purple Cow. Boring stuff is
invisible. It's a brown cow. ... Remarkable
advertising is the art of building things worth
noticing right into your product or service.”

“Seth Godin - Purple Cow”
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StuMPA

h.febelmag

READING MAGAZINES, WATCHING TV, WALKING
IN THE STREETS, SURFING ON THE WEB...
EVERY DAY YOU ARE IN CONTACT WITH
ADVERTISING...

StuMPA

h.febelmag

...ONLY FEW STAY IN YOUR MIND
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StuMPA

'.febelmag

« MAGAZINES PLAY AN IMPORTANT
ROLE IN THE MEMORY BUILDING

 VIATHE INTENSE AND PERSONAL
RELATION WITH THE READER

StuMPA

'.febelmag

MAGAZINES STAND FOR
(Personal) CHOICE
IMPLICATION (you pay for them)

FREEDOM (when you want, and for as long as you want
to)

:> AN EVER GROWING RELATIONSHIP
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THINK IN AN UNIDIMENTIONAL WAY ...

StuMPA

h.febelmag

WHEN YOU LOOK AT MAGAZINE ADVERTISING,
IT"S CLEAR THAT MANY CREATIVE PEOPLE

MAGAZINE ADVERTISING 1.0

StuMPA

h.febelmag
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StuMPA

'.febelmag

A STRONG CONCEPT AND AN IMPACT
FULL PICTURE
IS WHAT LEADS TO SUCCESS...

StuMPA

'.febelmag
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StuMPA

'.febelmag

StuMPA

'.febelmag

PICTURE AND IMAGE MANIPULATIONS WERE LAST
YEARS' BIGGEST TRENDS....
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belmag
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StuMPA

febelmag
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StuMPA

'.febelmag

IN ORDER TO LOOK FOR
DIFFERENTIATION, ILLUSTRATION
ALSO MADE AN IMPORTANT
COME BACK...
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StuMPA

W febelmag

ONLY THE MDST IMPORTANT
HAD BUNKERS IN WW2:
CHURCHILL, EISENHOWER AND
OUR STRAIN OF YEAST.

StuMPA

W febelmag
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W febelmag

StuMPA

W febelmag

ou Bither
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.
www. marmart. co.uk
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StuMPA

W febelmag

StuMPA

W febelmag

ADVERTISING 1.0 IS AN
UNIDIMENTIONAL VIEW
ON THE MEDIA.

IT'S A CANVAS...
MAGAZINE IS A SUPPORT...
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StuMPA

h.febelmag

IN THIS ERA OF NEW ADVERTISING WE
TALK A LOT ABOUT INTERACTIVE
ADVERTISING...

StuMPA

h.febelmag

WHEN YOU TALK INTERACTIVE,
MOST PEOPLE THINK INTERNET
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StuMPA

W& febelmag

INTERACTIVE IS NOT ABOUT A MEDIA

StuMPA

W& febelmag

IT'S ABOUT A USE OF MEDIA...
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StuMPA

h.febelmag

MAGAZINE ADVERTISING 2.0

StuMPA

h.febelmag

HOW CAN MAGAZINE ADVERTISING BE
REMARKABLE AND RELEVANT IN THIS NEW
ADVERTISING ERA?
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StuMPA

h.febelmag

YOU CAN OF COURSE USE THE ALREADY
EXISTING TECHNIQUES:
» Gatefold
* Pop Up
e Téte-béche
e Advertorials

StuMPA

h.febelmag

ANOTHER ANSWER IS TO CHANGE
YOUR POINT OF VIEW ABOUT THE
MAGAZINE MEDIA...
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A MAGAZINE IS AN OBJECT THAT
MAKES PART OF PEOPLE’S
EVERYDAY LIFE...

StuMPA

'.febelmag

BY FOCUSING ON THE
SPECIFICALITIES OF A
MAGAZINE YOU COME TO
SURPRISING AND INTERACTIVE
MAGAZINE CONCEPTS...

StuMPA

'.febelmag
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StuMPA

W& febelmag

BY USING ITS FORM...

StuMPA

W& febelmag
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PLAY WITH THE CONTENT, PLAY
WITH THE TEXTURE, PLAY WITH THE
SUPPLEMENTS....
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MAGAZINE ADVERTISING 3.0

SOME BELGIAN EXAMPLES...
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AND WINNERS BEST USE...
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AND WINNERS StuMPA 2009-2010 ...
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MAGAZINE ADVERTISING 3.0

IT'S UP TO YOU!
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Le coeur de la compétition

2 directions:

StuMPA Classic_— une annonce créative spécialement congue pour le
magazine et réalisable techniquement dans les limites d’'un budget
raisonnable.

StuMPA Unlimited _— une annonce créative spécialement congue pour
le magazine, peut-étre techniquement réalisable mais sous réserve de
difficultés budgétaires ou autres (timing...

Ou....

Chaque étudiant peut inscrire au maximum 1 annonce pour autant qu’elle
satisfasse aux critéres décrits dans le briefing, le reglement (*) et le
bulletin d’inscription (*).

(*) Disponible sur demande ou consultable sur le site http://www.febelmag.be

Le coeur de la compétition

Prix:

StuMPA Award _— parmi une pré-sélection de 20 nominés maximum,
déterminée par un jury (*), choix des gagnants (Gold Silver, Bronze)
du StuMPA 2010-2011 .

Best School - sur base des scores relevés parmi les max. 20
nominés et, parmi eux, les gagnants, détermination de la Best School
de 'année.

(*) Le jury est composé de créatifs professionnels du monde publicitaire belge, de professeurs
des écoles participantes , de membres de Febelmag et de sa PubCom et de sponsors
professionnels
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Qu’en retire les nominés?

Une carte de visite pour ‘le vrai monde’
Visibilité dans la presse professionnelle

Visibilité dans le StuMPA Magazine réalisé aprés la compétition et
reprenant I'ensemble des nominés/gagnants

Des abonnements aux MM et PUB
Pour les gagnants:
Un award (Gold, Silver, Bronze)

Une entrée au CCB Awards a Knokke (TBC) (Bronze)

1 full pass et 1 mid week & Cannes avec les FYC (Gold & Silver)

Comment?

Développez une annonce qui réponde au briefing/reglement pour un
produit, marque, service fictif (*)

Inscrivez-vous pour le 18 février 2011 au plus tard. Chaque inscription
(max 1 par étudiant) de I'annonce en situation dans le magazine (pas
en photo) doit étre accompagnée de
La fiche d’inscription complétée et signée par I'étudiant.
un bref document de motivation de 10 lignes max (sur A4)
expliguant pourquoi cette annonce illustre bien la synergie entre
créativité et magazine (facultatif).
Toutes les inscriptions doivent étre rassemblées (*) et faire I'objet
d’un envoi par école, accompagné d’'un 1 CD-tif of pdf-format avec
toutes les inscriptions

(*) Les travaux qui ne traiteraient pas de produit, marque ou service fictif et/ou de méme
gue les travaux envoyés séparément de I'envoi groupé de I'école et/ou si I'inscription
n'est pas compleéte seront automatiquement exclus ;
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Comment?

Attendez patiemment le résultat du jury professionnel. Les (max) 20
nominés sont invités a venir défendre leur travail devant le jury, en
présence des professeurs et des étudiants des écoles participantes et
de la presse professionnelle.

Aprés la défense le jury se retire pour indiquer un Gold, Silver et
Bronze.

La remise des prix officielle se déroulera lors de la remise des prix des
MPA et PAMPA 2011 (sous réserve).

La remise des prix sera le début d’'une grande aventure pour les deux
gagnants!

Timing?

Briefing: Sept 2010 — nov 2010

Cloture des inscriptions: 18 février 2011

Jury: 18 mars 2011 (a confirmer)

Réunion des 20 nominés pour défense devant le jury et proclamation
des résultats: 8 avril 2011 (a confirmer)

Remise des prix: 19 mai 2011 (a confirmer)
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Encore des questions?

Nous sommes la pour y répondre:

Daniéle Vincent - paniele.vincent@theppress.be

Brigitte Vandenbroeke - Brigitte.Vandenbroeke @theppress.be

Alain Lambrechts - Alain.Lambrechts@theppress.be

Rue Bara, 175
1070 Bruxelles
02 558 97 50
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Et bienvenue a Cannes!
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